Service: Werbung

Bringen Anzeigen wirklich etwas?

Immer wieder werden Sie gefragt,
ob 5ie Anzeigen in regionalen Zei-
tungen schalten wollen. Oliver
Schumacher verrat lhnen, ob es
was bringt und wenn ja, wann.

Machen Sie doch einfach mal cinen Test:
Mehmen Sie sich zaci Seitungen aus Threr

Regicm vor. Vielksche eme dieser Gratis-Zai-

turigen, die sich iiber Werbung fnemzieren,

und cine kostenpilichtige. Mun lesen Sie bei-

de Zeitungen durch, so wie Sie das immer
machen, Schreiben Sie dann nach dem Le-
sen aul, an welche Anzeigen Sie sich erin-
nern. Bitben Sie auch Freunde umd Kunden,
dieses zu tun, Sie werden voraussichilich er-
miichtert fesistellen, dass kaum eine Anzeige
im Gediichtniz hangen bleibt. Die meisten
Leser lesen mét hoher Aufmerksambsit rr
die Todesanzeigen, Anzeigen bleiben ge-

witbmbich dinn im Kopf, wenn se mit einemn

Thema zu tun hoben, fir welches sich der
Leser aktuell interessiert. Uberlegen Sie bei-
spiclsweise, ob Sie cine Solaranlage haben
wolien. dann werden Sie Anzeigen und Be-
richie zu dieser Thematik pewdbmlich wahr-
nehmen, Anzeigen von Thren Frizseurkalle
gen werden Sie alleine deswegen bemerken,
weil Sie aus der gleichen Branche sind,
Doch mur weil Sie heispicleweise Anzeipen
Thres Mitbewerbers registricren, bedeubs
das noch langs nichi, dass dieser deswegen
mum auch tasichlich noue Kunden be-

kommit. Denn dazu muss ja erst einmal seine

Zilgruppe diese Anceige wahrmehmen -
ured damm awch hamdeln. Gerade an dieser

Handlungsamllordenmyg scheatem viele An-
zeigen, MNach mener Metnung geben m we
mige Anzeigen Girande bekannt, WESWERED
der Bunele jete um Inserenhis hingehen
sollte. Hine kommi, dass vicle Anzeigen-
verkiiufer auf den Emwand Ich habe jetzt
aber gerade keine schine Anzeige!” sigen,
dasx Sie doch einfach Thre Veitenkarie ver-
Offentlichen kimten. Und well viele dafar
die Dnxckvordage haben, werden diese ge-
schalier, Doch hier sichen meistens nur dic
Adresse und dos Logo drawf, Warum sollte
danm ein Leser der Ancwige dort hingzhen?
Wiirden Sie ma einem Restaurant geben, nur
weil platelich dessen Komtakidaten in der
Zeitung stehen? Crewihnlich richt, denn Sie
fragen sich .Jo, und? Was ist da gut, warum
50l ich deswegen dorthin? Wis bringt e
mir, wenm ich jetzt handke?, Wenn Sz auf
diese Fragen keine Antwort belommen, 3n-
diem Sie gewdhnlich nichis und bleiben bei
lhren Gewohnkesten, Liefers Sie aul solcke
Gedankenginge der Leserschaft michi peni-
gend Grinde, die sie newgierig machen und
wur Handlung smimieren, dann miissen An-
Fedgen ns Leere gehen, Wenn neve Konden
kommen, aber nichi wepen Threr Aneepen,
dann sparen Sie sich leber das Geld fir die
Anzeigen oder schalien andere Anzzigen,

Oiver Schumacher hat sich auf die Beauty-
Branche spezialisiert, Er trainien Friseures,
Kosmetiker und Aulendiznstmannschalien,
wie diese leichter bessere Verkaufsresultate
ergiclen. Koniakt: wew verkaulsresuliaie.de
bavw. Tel. (5591 /1044 16,
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